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Com a peti¢ao de embargos, devem ser oferecidos todos os meios
de prova de que o embargante disponha, ficando obrigado a apresentar
as testemunhas arroladas, cujo nimero nao pode exceder os limites
previstos no artigo 789.° do Codigo de Processo Civil [alinea ¢) don.® 2
do artigo 24.° do CIRE].

Ficam ainda advertidos que os prazos para recurso, embargos e re-
clamag@o de créditos s6 comegam a correr finda a dilagdo e que esta se
conta da publicacdo do anuncio.

Os prazos sdo continuos, ndo se suspendendo durante as férias judiciais
(n.° 1 do artigo 9.° do CIRE).

Terminando o prazo em dia que os tribunais estiverem encerrados,
transfere-se o seu termo para o primeiro dia 1til seguinte.

Informagéao
Plano de Insolvéncia

Pode ser aprovado Plano de Insolvéncia, com vista ao pagamento dos
créditos sobre a insolvéncia, a liquidagdo da massa e a sua repartigéo
pelos titulares daqueles créditos e pelo devedor (artigo 192.° do CIRE).

Podem apresentar proposta de plano de insolvéncia o administrador
da insolvéncia, o devedor, qualquer pessoa responsavel pelas dividas
da insolvéncia ou qualquer credor ou grupo de credores que represen-
tem um quinto do total dos créditos ndo subordinados reconhecidos na
sentenga de graduag@o de créditos ou, na falta desta, na estimativa do
Sr. Juiz (artigo 193.° do CIRE).

10 de Novembro de 2008. — A Juiza de Direito, Diana Raposo. — O
Oficial de Justiga, Vitor Pereira.
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CONSELHO SUPERIOR DOS TRIBUNAIS
ADMINISTRATIVOS E FISCAIS

Deliberagao (extracto) n.° 3347/2008

Por deliberagdo do Conselho Superior dos Tribunais Administrativos
e Fiscais de 22 de Outubro de 2008:

Dr.* Magda Espinho Geraldes, juiza desembargadora da Secgao
de Contencioso Administrativo do Tribunal Central Administrativo
Sul — transferida, a seu pedido, para a Secgao de Contencioso Tributario
do Tribunal Central Administrativo Sul;

Dr. Rogério Paulo da Costa Martins, juiz desembargador da Secgéo
de Contencioso Administrativo do Tribunal Central Administrativo
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Sul — transferido, a seu pedido, para a Sec¢io de Contencioso Tributario
do Tribunal Central Administrativo Sul;

Dr. Rui Fernando Belfo Pereira, juiz desembargador da Seccdo de
Contencioso Administrativo do Tribunal Central Administrativo Norte,
a exercer fungdes, em regime de destacamento, no 1.° Juizo Liquidatario
do Tribunal Central Administrativo Sul — transferido, a seu pedido,
para a Sec¢do de Contencioso Administrativo do Tribunal Central Ad-
ministrativo Sul.

Prazo para a posse: 5 dias.

23 de Outubro de 2008. — O Presidente, Manuel Fernando dos San-
tos Serra.

Deliberagao (extracto) n.° 3348/2008

Por deliberagdo do Conselho Superior dos Tribunais Administrativos
e Fiscais de 10 de Dezembro de 2008:

Dr.* Ana Celeste Catarilhas da Silva Evans de Carvalho, juiza de direito,
do Tribunal Administrativo e Fiscal de Sintra (area administrativa) — de-
signada para, com efeitos a partir de 1 de Janeiro de 2009 e até 31 de
Julho de 2009, em regime de acumulagdo, movimentar processos do
Tribunal Administrativo de Circulo de Lisboa, para além das fungdes
no tribunal de que ¢é titular.

Dr. Frederico Manuel de Frias Macedo Branco, juiz de direito, do
Tribunal Administrativo e Fiscal de Sintra (area administrativa) — de-
signado para, com efeitos a partir de 1 de Janeiro de 2009 e até 31 de
Julho de 2009, em regime de acumulagdo, movimentar processos do
Tribunal Administrativo de Circulo de Lisboa, para além das fungdes
no tribunal de que ¢ titular.

Dr.* Alda Maria Alves Nunes, juiza de direito, do Tribunal Adminis-
trativo e Fiscal de Sintra (area administrativa) — designada para, com
efeitos a partir de 1 de Janeiro de 2009 e até 31 de Julho de 2009, em re-
gime de acumulag¢@o, movimentar processos do Tribunal Administrativo
e Fiscal de Beja, para além das fungdes no tribunal de que ¢é titular.

Dr.? Ana Cristina de Sa Lameira Veigas Cordeiro, juiza de direito, do
Tribunal Administrativo e Fiscal de Sintra (area administrativa) — de-
signada para, com efeitos a partir de 1 de Janeiro de 2009 e até 31 de
Julho de 2009, em regime de acumulagdo, movimentar processos do
Tribunal Administrativo e Fiscal de Loulé, para além das func¢des no
tribunal de que ¢ titular.

(Isenta de fiscalizac@o prévia do Tribunal de Contas.)

11 de Dezembro de 2008. — O Presidente, Manuel Fernando dos
Santos Serra.

BANCO DE PORTUGAL

Aviso do Banco de Portugal n.° 10/2008

Predmbulo

A divulgag@o pelas institui¢des de crédito e sociedades financeiras
de informagdo sobre produtos e servigos financeiros, no ambito da
sua actividade de retalho, deve respeitar principios de transparéncia e
rigor que permitam uma adequada avaliagdo dos respectivos encargos,
remuneragdes e riscos. SO devidamente informados, os clientes bancarios
podem comparar adequadamente as alternativas disponiveis no mercado
e formular juizos consistentes sobre 0s compromissos que assumem, com
vantagens para os proprios, para as institui¢des de crédito e sociedades
financeiras consideradas individualmente e para a eficiéncia do sistema
financeiro no seu conjunto.

Com este desiderato, o Banco de Portugal tem vindo a definir um
conjunto de deveres de informagdo a que as instituigdes de crédito e
sociedades financeiras estdo sujeitas nas fases pré-contratual e contratual
da aquisi¢@o de produtos e servigos financeiros, no dmbito dos mercados
financeiros a retalho.

A experiéncia mostra contudo que a informagao divulgada pelas
institui¢des de crédito e sociedades financeiras sobre os seus produtos
e servigos financeiros numa fase ainda anterior a pré-contratual, nomea-
damente em campanhas publicitarias, tem uma influéncia determinante
na formagao da vontade do cliente bancario, no contexto do seu processo
de escolha e decisdo. Pela sua importancia, esta informagéo inicial ndo
pode deixar de estar igualmente sujeita a principios de transparéncia e
equilibrio adequados.

Com o presente Aviso, o Banco de Portugal vem, por isso, definir
deveres de informag@o e transparéncia a serem observados pelas insti-
tuigdes de crédito e sociedades financeiras na divulgaggo ao publico de
produtos e servigos financeiros, em especial em campanhas publicitarias,
alargando a todas as fases do processo de escolha e decisdo a aplicagao
de principios de transparéncia e equilibrio.

Na definigdo destes deveres foram tidas em consideragdo as carac-
teristicas especificas desta fase inicial de divulgagdo de produtos e
servigos financeiros, cujo objectivo é essencialmente captar a atencéo
do cliente. Neste sentido, o Aviso ndo estabelece uma lista exaustiva
de informagdes a indicar obrigatoriamente pelas institui¢oes de crédito
ou sociedades financeiras, centrando-se, sobretudo, na exigéncia do
cumprimento de principios de transparéncia e equilibrio da informagao
divulgada, sem prejuizo das mengdes obrigatorias previstas no Capitulo
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V. No Anexo do presente Aviso € ainda estabelecida a dimensdo minima
dos caracteres a usar na publicidade a produtos e servigos financeiros
através de diferentes meios de difusdo.

A fiscalizagdo do disposto no presente Aviso pelo Banco de Portugal
assentara num modelo que procura assegurar um nivel adequado de
transparéncia e previsibilidade da sua actuag@o enquanto autoridade
de supervisdo, indutor da indispensavel responsabilizagdo perante as
institui¢des supervisionadas.

Seguindo de perto praticas internacionais bem estabelecidas nesta ma-
téria, este modelo de actuagdo assenta em trés pilares fundamentais:

i) Uma supervisdo ex-post, em que o primeiro nivel de controlo
sobre o cumprimento dos principios definidos neste Aviso assenta na
auto-responsabilizagdo das proprias institui¢des de crédito e sociedades
financeiras;

ii) Uma abordagem mista dos principios e regras fixados pelo pre-
sente Aviso e cujo cumprimento € objecto de monitorizagdo por parte
do Banco de Portugal;

iii) Uma ponderacdo de riscos, tomando em consideragdo factores
como a dimensdo do publico-alvo de uma campanha publicitaria, o
potencial caracter enganador da informagao divulgada, o risco de con-
tagio, a avaliagdo de potenciais danos e a possibilidade de prevengao
dos mesmos.

Assim, usando os poderes que lhe sdo conferidos pelos artigos 17.°¢
59.°, nimero 2, da sua Lei Organica, bem como o disposto no numero
2 do artigo 77.° e no niimero 4 do artigo 77.°-C do Regime Geral de
Instituigdes de Crédito e Sociedades Financeiras (RGICSF), o Banco
de Portugal determina o seguinte:

CAPITULO I
Objecto

1.°
Objecto

1 — O presente Aviso estabelece os deveres de informagao e transpa-
réncia que devem ser observados pelas institui¢cdes de crédito e socie-
dades financeiras (doravante, abreviadamente, institui¢des de crédito)
nas mensagens publicitarias de produtos e servigos financeiros sujeitos
a supervisao do Banco de Portugal.

2 — Cabe as instituigdes de crédito garantir que a publicidade aos
seus produtos e servicos financeiros, feita por terceiros, respeita o esta-
belecido no presente Aviso.

3 — Asregras e principios constantes deste Aviso aplicam-se indepen-
dentemente do meio de difusdo utilizado, nomeadamente audiovisual,
oral, escrito, Internet ou outro.

CAPITULOTI
Principios gerais

2.0
Identificacio

1 — Na publicidade de produtos e servigos financeiros deve ser
inequivoca qual a institui¢ao de crédito responsavel pelos produtos e
servicos publicitados.

2 — Para efeitos do nlimero anterior ¢ suficiente a utilizagdo de uma
versdo parcial da designagdo legal da entidade responsavel ou uma marca
comercial inequivocamente associada a esta.

3.°
Veracidade

1 — A informagdo contida em mensagens publicitarias relativas a
produtos e servicos financeiros deve respeitar a verdade, ndo defor-
mando os factos.

2 — Viola o disposto no niimero anterior a divulgacéo de informagao
ndo devidamente actualizada, nomeadamente sobre as condigdes de mer-
cado com impacto nas caracteristicas dos produtos ou servigos, incluindo
taxas de juro, pregos ou desempenho de um produto financeiro.

3 — A informagio referida no nimero 1 deve ser passivel de prova,
a todo o momento, perante o Banco de Portugal, no ambito da sua
actividade fiscalizadora.
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4.°
Transparéncia

1 — Na publicidade a produtos e servigos financeiros, ndo deve
ser omitida ou dissimulada informagdo necessaria, em cada caso, para
uma correcta avaliagao das caracteristicas que as instituigdes de crédito
destaquem do produto ou servico financeiro anunciado, sem prejuizo
do disposto no Capitulo V.

2 — Para efeitos do nimero anterior, pode ser considerada informagao
necessaria, para uma correcta avaliagdo das caracteristicas destacadas,
designadamente:

a) Condigdes de acesso, nomeadamente a exigéncia de aquisi¢ao de
outros produtos, a fidelizagdo por um periodo minimo ou outros critérios
cujo ndo cumprimento limite o acesso as caracteristicas destacadas;

b) Restrigdes e limitagdes, nomeadamente a existéncia de limites ao
montante que o cliente pode aplicar num deposito.

3 — E admissivel a utilizagdo de alertas genéricos, tais como «exige
a subscrigdo de n produtos», para efeitos do ntimero anterior, desde que
a ndo explicitacdo das condigdes de acesso ou restrigdes ndo ponha em
causa o estabelecido no numero 1.

4 — Considera-se ainda que ha falta de transparéncia:

a) Na publicidade a um produto ou servigo financeiro, quando a sua natu-
reza ou finalidade ndo seja clara, sendo admissivel a utilizagdo da designago
«multi-produto» para identificar a natureza ou finalidade de um produto ou
servigo que reune diversas componentes com diferentes finalidades;

b) Na publicidade a condigdes promocionais, a omissio ou dissimu-
lagdo do respectivo periodo de validade;

¢) Na publicidade a um produto ou servigo financeiro que permita ao
cliente reduzir a prestagdo devida, a omissdo ou dissimulagdo da forma
como essa redugdo ¢ obtida, designadamente através de caréncia ou
diferimento do capital ou de aumento do prazo de reembolso;

d) Na publicidade a um produto ou servigo financeiro cuja aquisi¢ao
permita ao cliente aceder a produtos, servigos ou beneficios adicionais,
a omissao ou dissimulagdo da existéncia de:

i) Comissdes ou encargos associados a esses produtos, servigos ou
beneficios adicionais; ou

if) Quaisquer circunstancias que obriguem o cliente a devolugio desses
produtos, servigos ou beneficios adicionais ou a compensar a instituigao de
crédito, nomeadamente aquando do reembolso antecipado de um empréstimo
ou da rescis@o de um contrato antes de um periodo minimo de permanéncia.

5 — Sem prejuizo de eventuais limitagcdes de espago e tempo do
meio de difusdo utilizado considera-se, em qualquer caso, que ha falta
de transparéncia na apresentacdo de informacgéo, incluindo a referida
no Capitulo V:

a) Em caracteres de dimensao inferior ao valor minimo definido no
Anexo, que faz parte integrante deste Aviso, ou
b) Em violaggo do disposto no Capitulo III.

6 — Exclui-se da aplicagdo do niimero anterior quaisquer mengdes
obrigatdrias ndo previstas no presente Aviso.
5 o
Equilibrio
Na publicidade a produtos e servigos financeiros, as condi¢des de
acesso, restrigdes e limitagdes referidas no niimero 2 do artigo 4.° devem
ter um destaque similar as caracteristicas que as institui¢oes de crédito
destaquem do produto ou servigo financeiro.
6 o
Outros principios gerais

A publicidade a produtos e servigos financeiros sdo também aplicaveis,
com as devidas adaptagdes, os demais principios gerais estabelecidos
no Cédigo da Publicidade.

CAPITULO 11T
Meios de difusiao

7.°
Regime geral

A publicidade a produtos e servigos financeiros obedece aos princi-
pios estabelecidos no Capitulo II e toma em consideragdo os critérios
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adicionais, definidos no presente capitulo, para os meios de difusdo a
seguir mencionados.

8.°
Audiovisual

Na publicidade a produtos e servigos financeiros através de um meio
audiovisual, considera-se dissimulag@o a apresentagdo de informagao
durante um periodo de tempo insuficiente para permitir uma leitura e
audic¢do adequadas.

9.
Radio
Na publicidade a produtos e servigos financeiros através da radio,

considera-se dissimulagdo a apresentagdo de informacdo durante um
periodo insuficiente para permitir uma audi¢do adequada.

10.°
Internet

A publicidade a produtos e servigos financeiros através da Internet esta
sujeita ao estabelecido no artigo 8.° sempre que a publicidade através
deste suporte envolva imagens em movimento, e ao estabelecido no
artigo 9.° quando a publicidade envolva som.

11.°
Outros meios

Na data em que tenham inicio as campanhas de publicidade envol-
vendo suportes escritos disponibilizados ao balcdo, mailing directo ou
cartazes exclusivamente utilizados no interior das agéncias, as institui-
¢oes de crédito devem remeter ao Banco de Portugal um exemplar dos
mesmos, em suporte electronico.

12.°
Mencio obrigatéria

Na publicidade a produtos e servigos financeiros as instituicdes de
crédito, independentemente do meio de difusdo utilizado, devem men-
cionar a frase: «Informe-se no/a [nome da instituicdo de crédito]» ou
outra similar.

CAPITULO IV
Expressoes de uso restrito

13.°
Expressoes de uso restrito

Na publicidade a produtos e servigos financeiros, as expressdes a
seguir indicadas s6 podem ser utilizadas nas seguintes situagdes:

a) A expressdo «sem jurosy», «0% de juros» ou similar, quando ndo
for exigivel ao cliente o pagamento de quaisquer juros;

b) A expressdo «sem custosy, «sem encargos» ou similar, quando
ndo for exigivel ao cliente o pagamento de quaisquer juros, comissdes
ou outros encargos;

¢) A expressdo «sem deposito inicial» ou similar, quando nio forem
devidos pelo cliente quaisquer pagamentos adiantados para adquirir o
produto ou servigo financeiro;

d) A expressdo «aceitag@o garantida» ou similar, quando a aquisi¢do
de um produto ou servigo financeiro ndo estiver dependente do pre-
enchimento de quaisquer condi¢des relativamente ao perfil de crédito
do cliente;

e) A expressio «ofertay, «presente» ou similar, quando no existirem
quaisquer condi¢des ou circunstancias que obriguem o cliente a devolver
ou a compensar a referida «ofertay;

f) A expressdo «devolvemos o seu dinheiro» ou similar, quando estiver
prevista a devolugao integral dos valores pagos pelo cliente;

2) A expressdo «pagamos nos» ou similar, quando a instituigdo de
crédito ou sociedade financeira suportar integralmente os custos ou
quando estes forem parcialmente suportados, desde que a respectiva
parcela seja indicada com igual destaque;

h) A expressao «novos clientes» sem mais, quando a unica condig@o
de acesso a um produto ou servico for ndo ser cliente da instituicdo de
crédito a data da respectiva aquisigdo;,

i) As expressoes «a(0) mais baixa(o) do mercado», «a(o) mais alta(o)
do mercado», «a(o) melhor do mercado» ou similares, quando forem
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seguidas, com igual destaque, das condi¢des particulares do produto ou
servico financeiro que suportam a afirmagao.

CAPITULO V
Disposi¢des especificas por produto

14.°
Crédito a habitacao

1 — Na publicidade a produtos e servigos financeiros, no ambito do
crédito a habitacdo, as instituigoes de crédito devem indicar a corres-
pondente Taxa Anual Efectiva (TAE), calculada nos termos previstos
no numero 1 do artigo 3.° do Decreto-Lei n.° 51/2007, de 7 de Margo,
com destaque similar as caracteristicas destacadas daqueles produtos
oUu Servigos.

2 — As instituigdes de crédito devem também indicar um exemplo
representativo que inclua, pelo menos, o prazo de reembolso ¢ a taxa
de juro anual nominal, no caso de taxa fixa, ou o indexante e o spread,
no caso de taxa variavel, e ainda, quando exista, o periodo de caréncia
ou percentagem de diferimento do capital.

3 — Sem prejuizo do disposto no numero 2 do artigo 3.°, o indexante
a que alude o niimero anterior deve ser calculado, pelo menos, no inicio
da campanha publicitaria e sempre que a mesma seja retomada, apos
interrupgdo, nos termos dos artigos 3.° e 4.° do Decreto-Lei n.® 240/2006,
de 22 de Dezembro, com indicagdo do més a que se refere.

4 — A publicidade que anuncie uma presta¢do de um crédito a habita-
¢do, deve indicar, com destaque similar, o prazo de reembolso associado
a referida prestacao.

15.°
Crédito ao consumo

1 — Na publicidade a produtos e servigos financeiros, no &mbito do
crédito ao consumo, as institui¢des de crédito devem indicar a corres-
pondente Taxa Anual de Encargos Efectiva Global (TAEG), calculada
nos termos previstos no Decreto-Lei n.° 359/91, de 21 de Setembro,
com destaque similar as caracteristicas destacadas daqueles produtos
ou Servigos.

2 — As instituigdes de crédito devem também indicar um exemplo
representativo que inclua, pelo menos, o montante do crédito, o prazo
de reembolso, a taxa de juro anual nominal, no caso de taxa fixa, ou o
indexante e o spread, no caso de taxa variavel.

3 — Sem prejuizo do disposto no numero 2 do artigo 3.°, o indexante
a que alude o niimero anterior deve ser calculado, pelo menos, no inicio
da campanha publicitaria e sempre que a mesma seja retomada, apos
interrupgdo, nos termos dos artigos 3.° e 4.° do Decreto-Lei n.® 240/2006,
de 22 de Dezembro, por for¢a do disposto no artigo 3.° do Decreto-Lei
n.° 171/2007, de 8 de Maio, com indicacdo do més a que se refere.

4 — Apublicidade que anuncie a prestagdo de um crédito ao consumo
com prestacdes constantes deve indicar, com destaque similar a referida
prestacdo, os seguintes elementos:

a) O prazo de reembolso que, no inicio do empréstimo, se prevé estar
associado a referida prestacdo;

b) O montante de financiamento correspondente a prestacdo anun-
ciada.

5 — Apublicidade que anuncie a prestagdo de um crédito ao consumo
com prestagdes diferenciadas ao longo do empréstimo deve indicar, com
destaque similar a referida prestacéo, os seguintes elementos:

a) O prazo de reembolso que, no inicio do empréstimo, se prevé estar
associado a cada uma das presta¢des anunciadas;
b) O prazo total do empréstimo.

16.°
Depésitos

1 — A publicidade que anuncie uma taxa de juro associada a um
depdsito, deve indicar:

a) A Taxa Anual Nominal Bruta (TANB), no caso de um depdsito
com uma unica taxa de juro fixa;

b) A TANB média, quando ocorram mais do que uma taxa de juro
fixa ao longo do depdsito;

¢) O indexante e o(s) spread(s), no caso de taxas de juro variaveis;

d) O prazo do deposito, quando o0 mesmo for inferior a um ano;

e) A existéncia de penalizagdo em caso de mobilizagdo antecipada
do deposito.
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2 — Os elementos referidos nas alineas @) a d) do nimero anterior
devem ser apresentados com destaque similar as caracteristicas desta-
cadas do produto ou servico financeiro e as taxas de juro devidamente
identificadas como TANB.

3 — Quando o prazo maximo do depdsito, incluindo eventuais reno-
vagoes, for superior a um ano, a publicidade deve abster-se de destacar
ou referir na designacdo do deposito qualquer taxa de rentabilidade
acumulada durante o referido prazo.

4 — A publicidade deve abster-se de referir uma taxa de juro efec-
tiva de um deposito que ndo permita a capitalizagdo de juros durante o
periodo total do mesmo.

5 — A designagdo de um depdsito ndo pode conter uma taxa de juro
que ndo seja garantida e aplicavel a totalidade do mesmo.

17.°
Produtos financeiros complexos

1 — O disposto no presente artigo aplica-se aos produtos financeiros
complexos, como definidos pelo Decreto-Lei n.° 211-A/2008, de 3 de
Novembro, sujeitos a supervisao do Banco de Portugal.

2 — A publicidade a estes produtos deve identifica-los expressamente
como «Produtos Financeiros Complexos».

3 — A publicidade a produtos financeiros complexos deve destacar
os seguintes elementos:

a) A existéncia de risco de perda do capital investido, na maturidade
ou em caso de mobiliza¢do antecipada;

b) A possibilidade de a remuneragdo do investimento poder ser
nula;

¢) A existéncia de um prospecto informativo detalhado e os locais e
formas da sua obtengao ou acesso.

4 — A publicidade a produtos financeiros complexos que inclua taxas
de rendibilidade historicas, dados sobre a evolugdo do valor daquelas
taxas ou sobre um dos activos ou instrumentos financeiros subjacentes
ou associados, deve conter os seguintes elementos:

a) Esclarecimento, em termos adequados para a sua compreensao no
contexto da mensagem, de que os valores divulgados representam dados
passados, ndo constituindo garantia de rentabilidade para o futuro, com
destaque similar aos valores historicos apresentados;

b) ldentificagdo clara do periodo de referéncia, com indica¢do das
respectivas datas de inicio e termo, com destaque similar aos valores
historicos apresentados;

¢) Esclarecimento sobre se os dados ou os valores divulgados tém
por base valores de cotagdo e se tém ou ndo em considerac@o eventuais
encargos a suportar pelo cliente.

5 — Para arecolha dos dados historicos referidos no nimero anterior,
nao podem ser usados periodos de referéncia cujo termo tenha ocorrido
ha mais de um més relativamente a data de inicio da campanha.

6 — A publicidade a produtos financeiros complexos esta sujeita a
aprovagdo do Banco de Portugal, devendo as instituigdes de crédito,
para esse efeito, remeter os respectivos projectos de campanha antes
da sua divulgacdo ao piblico, juntamente com os elementos materiais
de suporte.

7 — Se o Banco de Portugal ndo emitir qualquer prontincia, no prazo
de 10 dias uteis a contar da recepg@o do projecto referido no niimero
anterior, considera-se 0 mesmo aprovado, desde que se encontre devi-
damente instruido.

CAPITULO VI
Regime cautelar e sancionatério

18.°
Regime cautelar

Com vista a garantir o cumprimento do presente Aviso ¢ sanar as
irregularidades detectadas, o Banco de Portugal pode, quando aplicavel,
socorrer-se dos mecanismos previstos no numero 1 do artigo 116.° e no
artigo 77.°-D do RGICSF.

19.°

Regime sancionatorio

A violag@o do disposto no presente Aviso ¢ sancionavel nos termos
do RGICSF.

Didrio da Republica, 2. série — N.° 246 — 22 de Dezembro de 2008

CAPITULO VII
Disposicoes finais

20.°
Entrada em vigor
O presente Aviso entra em vigor no dia 1 de Janeiro de 2009.
9 de Dezembro de 2008. — O Governador, Vitor Constdncio.

ANEXO AO AVISO DO BANCO DE PORTUGAL N.° 10/2008

Dimensao minima dos caracteres a utilizar em diferentes meios

Dimensdo minima

Meio de difusa
cio de difusao dos caracteres

Audiovisual, incluindo televisdo 17 pontos.
Escrita, incluindo imprensa, Internet e mailings | 9 pontos.
Cartazes no interior das agéncias bancarias | 30 pontos.
Cartazes de exterior de média dimensao, no- | 90 pontos.

meadamente do tipo Opi/Mupi e Master.
Cartazes de exterior de grande formato, com | Na ampliagdo dos carac-

dimensdes do tipo 4 x 3 m, 8 x 3mou| teres, devera ser man-

10 X Sm. tida a proporgdo que
decorre da dimensdo
minima estabelecida
para os cartazes de
exterior de dimensdo
média.

ENTIDADE REGULADORA DOS SERVIGOS ENERGETICOS

Despacho n.° 32548/2008

O Manual de Procedimentos do Gestor de Sistema e o Manual de Pro-
cedimentos do Acerto de Contas, previstos no artigo 6.° do Regulamento
de Operagdo das Redes e no artigo 36.° do Regulamento de Relagdes
Comerciais do Sector Eléctrico, foram aprovados pelo Despacho da
ERSE n.° 17744-A/2007, de 10 de Agosto.

No decorrer da sua aplicagdo, verificou-se a necessidade de, a curto prazo,
virem a ser introduzidas alteragdes no Manual de Procedimentos do Gestor
de Sistema e no Manual de Procedimentos do Acerto de Contas, em conse-
quéncia da revisdo das fungdes de Gestor de Sistema e de Acerto de Contas,
considerando o desenvolvimento destas fungdes no &mbito do MIBEL.

No entanto, enquanto estas alteragdes ndo forem concretizadas, im-
porta desde ja, pela urgéncia revelada para fazer face a situagdes premen-
tes, proceder a alteragdes relacionadas com as seguintes matérias:

a) Quanto ao Manual de Procedimentos do Gestor de Sistema:

Valorizac¢do da energia de regulagdo mobilizada pelo Gestor de Sis-
tema;

Actualizagdo das ofertas de reserva de regulagio;

Prestagdo de informagdo relativa a servigos de sistema;

Clarificagdo das areas de balango.

b) Quanto ao Manual de Procedimentos do Acerto de Contas:

Valorizac@o da energia de regulagdo mobilizada pelo Gestor de Sis-
tema,

Fluxos de informagdo do Acerto de Contas para os Agentes de Mer-
cado;

Notas de liquidagao.

Para o efeito, a ERSE procedeu a elaboragao de uma proposta de altera-
¢éo dos referidos pontos e de estabelecimento de novos deveres de divul-
gacdo de informagéo, por parte do Gestor de Sistema, relativa a servigos
de sistema, a resolug@o de restri¢cdes técnicas internas, a desvios a progra-
magio, a acgdes coordenadas de balango e a programag@o da exploragao,
que submeteu a consulta dos agentes abrangidos pela sua aplicacéo.

Nestes termos, ao abrigo das disposi¢des conjugadas do artigo 77.° do
Decreto-Lei n. 29/2006, de 15 de Fevereiro, dos artigos 63.° ¢ 65.°, do n.°
1 do artigo 67.° do Decreto-Lei n.° 172/2006, de 23 de Agosto, e da alinea
b) don.° 1 do artigo 31.° dos Estatutos da ERSE anexos ao Decreto-Lei
n.°97/2002, de 12 de Fevereiro, o Conselho de administragdo da ERSE
deliberou, no ambito do sector da electricidade, o seguinte:

1.° Alterar os pontos 3.1, 3.2.10, 3.5.1,5.2.5,9.4.6.2,9.4.8 ¢ 9.5.5 do
Manual de Procedimentos do Gestor de Sistema.





